
us relojes son el mejor
exponente de los nuevos
valores de una Aha Relo-
jerfa diferente. Inconfor-
mistas y arriesgados, hay
una serie de marc as que

desaffan 10 clasico, aunque beben de sus
fuentes. Ese es su principal valor.

URWERK
La confidencia revelada por Felix Baumgart-
ner, uno de los co-fundadores de URWERK,
10 explica todo: "Este UR-203 es una locura
soiiada por Martin Frei", el otro responsable
de la marca. URWERK nacio con la intencion
de no seguir las reglas de nadie y explorar los
lfmites del diseiio, la funcionalidad y todo
aquello que sonase a convencional. Del deseo
de reducir el reloj a su propia esencia, do-
tandolo del menor numero po sible de com-
ponentes, nacio el extravagante 'UR-203',
una edicion restringida a 20 piezas, apta solo
para mentes libres de prejuicios acerca de al-
gunos pilares inamovibles de la relojeria.

Baumgartner no tiene miedo en desve-
lar los impulsos que engendran sus nuevos
modelos. Sabe bien que el vigor de su firma
reside en la ferviente pasion de sus inte-
grantes por innovar: "Martin tenia in mente
un modelo ultra-sencillo. Para concebir este
modelo hemos tenido que volver a partir de
cero, imaginar nuestro modulo por comple-
to". El 'UR-203' parte del esquema funda-
mental de URWERK: el carrousel patentado
con indicacion satelite giratoria de las horas.
La estructura elemental -compuesta por el
carrousel, los cubos de las horas, las agujas




