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FELIX BAUMGARTNER
RELOJERO

MARTIN FREI
9. DISENADOR

“Primero va el diseiio,
la estética; después hay
que buscar las soluciones técnicas”

Desde su nacimiento, Urwerk se ha concentrado en crear un nimero
muy limitado de piezas. Es su forma de entender y defender la calidad relojera.

orman una de esas duplas relojeras
que han dado un nuevo ritmo a la
creatividad del tiempo; perfectos em-
bajadores de su marca Urwerk, el re-
lojero Félix Baumgartner y el disefiador Martin
Frei han hecho de una produccién tan limitada
como personal un objeto de culto y una nue-
va expresion de la mecanica heredada de la
tradicion. Con ellos, los conceptos satelitales
o la hora lineal se han hecho realidad en la es-
fera de un reloj. Una visiéon contemporanea del
tiempo que no pierde vista un hecho evidente
en este nuevo escenario “creemos que lo mas
importante no es perder de vista la informacion
que se arroja al mercado, la comunicacion”.
Un elemento que ellos manejan con tanta pre-
cisién como imaginan cada nueva pieza.

Porque estamos verdaderamente concen-
trados en realizar estos pocos relojes, asi
que podemos hacerlos muy bien y podemos
centrarnos en su produccion, en la comuni-
cacion... Nos permite poner todas nuestras
energias en esta pequefia produccion de dos
o tres modelos diferentes. Tenemos una colec-
cion con sélo dos modelos, el 103 y el 202,
que son muy limitados y tienen unas particula-
ridades en el acabado que los hacen Unicos.
Hay muy poca gente que los venda: tenemos
a gente que trabaja para nosotros en Ginebra
y en Zurich, y hacemos entre 100 y 200 relojes
al afo, no mas.

Podriamos hacerlo, pero no sin invertir en la
forma en que hacemos nuestra mecanica,
que se complicaria. Es una cuestion de pro-
duccion la que hace que nuestra empresa sea
una de las mejores.

La verdad es que somos una compafiia verda-
deramente tradicional. Por ejemplo, el sistema
que lleva el 103 es heredado del clasico mo-
delo de reloj que permitia ver todos los me-
canismos desde el exterior. Sin embargo, nos
encontramos con dos elementos trascenden-
tes: el primero es que provengo de una familia
relojera y, por tanto, sé perfectamente cémo
hacer relojes al estilo clasico; y el segundo es
Martin Frei, el disefiador y artista, que inventd
la forma y el concepto de nuestros relojes.

Desde el principio nosotros queriamos crear
algo distinto, en cierto modo, inventar una for-
ma de hacer relojes, y para lograrlo es obli-
gado que se entiendan muy bien el artista y
el relojero. Cada reloj supone un paso mas en
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“LA INSPIRACION
VIENE DE LA

NATURALEZA, DE
OTRAS MAQUINAS...”

la colaboracion entre el artista y la relojeria, en
cuanto a técnica, pero, si te fijas, al final su-
pone repetir los modos tradicionales, porque
siempre ha sido asi.

Para aportar mayor nitidez: no hay nada mejor
que el blancoy el negro o el negro y el amarillo
para contrastar y poder leer mejor la hora. Y
también porque el negro es un color ‘cool’ .

Probablemente nos conozca mas gente que la
élite de conocedores del mundo de los relojes
porque todas las marcas que nos dedicamos
al mundo de los relojes, da igual lo complica-
dos que los hagamos, siempre tenemos que
pensar en la gente. Si queremos proteger la
cultura de los fabricantes de relojes tienes que
tener en mente toda la complicacion que eso
conlleva.

Siempre el arte, porque la idea técnica, el con-
cepto, siempre indica cémo hacer el reloj. Pri-
mero va el disefio, la estética y luego tenemos
que buscar soluciones a ese disefo.

Normalmente no. Diria que no.

No, ese es un dato equivocado. Empezamos
a trabajar antes de esa fecha... La idea técni-
cay demas ya estaba definida en 1997 y sdlo
tenfamos que empezar a trabajar.

Yo siempre pienso en la tradicion relojera de
mi familia: en mi padre, en mi abuelo... Eso
ha formado parte de mi educacion cuando era
nifio. Es como rendir culto religioso: mi abuelo
serfa Dios y mi padre seria el Papa (risas).

Creo que nuestra inspiracion a la hora de ha-
cer relojes viene de otras muchas cosas, no
sélo de la tradicion relojera en si. Mi inspira-
cioén no viene necesariamente de ver otros
relojes, sino de muchas mas cosas que me
apasionan, como las maquinas en general.
Por eso nuestros relojes son tan diferentes del
resto: tomamos influencias fuera del concepto
tradicional de relojeria. Eso nos permite pen-
sar de forma diferente y encontrar inspiracion
en la Naturaleza, en otras maquinas, en
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robots, en la Ciencia Ficcion... Eso es lo que
hace que nuestros relojes tengan caracter.

Basicamente Urwerk no es una empresa que
trabaje de cara al mercado ¢ al marketing, sino
mas bien de cara a la gente que trabaja dentro
de la compafiia y, sobre todo, piensa en el ofi-
cio del relojero. No esta en nuestra naturaleza
concentrarnos en el marketing.

La idea que rodea a nuestro trabajo es enten-
der qué es el tiempo y en torno a esa idea se
articula nuestro trabajo. Nuestros relojes no
solo tienen que ser maquinas perfectas que te
informen del tiempo, sino queremos que per-
mitan a cada persona que los lleva a vivir una
experiencia distinta en torno a la idea de tiem-
po. Que vivan el tiempo de formas distintas.
Por eso nos movemos con conceptos como
tiempo y cémo jugar con él.

No, Urwerk saco su primer reloj en 1997 y
empezd con el mismo concepto de arte y de
negocio que tenemos ahora. Cuando empe-
zamos, por supuesto que querfamos crear
un reloj, pero no querfamos perder de vista el
concepto artistico de la creacion.

Para mi crear Urwerk me ha permitido expre-
sar mi vision personal en el mundo de la relo-
jeria, gracias a las posibilidades técnicas de
hoy en dia. No queria repetir los mismos pa-
trones de mi padre o mi abuelo, encontrarme
con los problemas tradicionales. Queria hacer
algo nuevo. Nosotros somos los relojeros de
hoy. Desde el principio querfamos crear algo
que nos representara a los dos juntos. Por eso
llamamos a la marca Urwerk.

Me encanta que haya gente que esté redefi-
niendo el concepto tradicional de hacer relo-
jes. jEso es lo que tiene que ser! Hay gente
que siguen una direccion parecida, pero otros
se adentran en terrenos desconocidos. ..

Para mi, la década de los 90 supuso una épo-
ca de cambio en la industria relojera y en la
forma de hacer relojes y ahora podemos ver
esa evolucion. Ahora podemos distinguir en-
tre las companias cuyos duefios estan en el
negocio para formar parte de la evolucion de
la relojeria como arte o aquellas cuyos pro-
pietarios estan en esto para hacer dinero sin
importarles el arte.

Nuestra razon de ser es el producto: el reloj.

“QUEREMOS HACER
RELOJES QUE NO HAGA
NADIE, NO SOLO UNA
RELACION ECONOMICA”

UR-203, revisiones
satelitales

Cada creacion surgida de la mente del artista Frei
obliga al maestro relojero Baumgratner a un nuevo
esfuerzo compositivo. Como queda patente en el
UR-203, donde se ha un replanteamiento completo
del modulo horario. Pero ademds del carrousel paten-
tado, el elemento clave de esta complicacion, este
reloj cuenta con un indicador Oil Change que informa
de la necesidad de realizar una puesta a punto y un
Odoémetro relojero, que abarca 150 afios y que calcula
el namero de afios de marcha del movimiento.

Queremos hacer relojes que no haga nadie,
no establecer una relacion meramente eco-
némica con nuestro trabajo. Ese es el objetivo
de mi empresa. Hay gente que hacemos esto
porqgue lo llevamos dentro, que queremos ex-
presarnos de esta manera. Encontramos mo-
tivaciones diferentes para dedicarnos a esta
forma de arte.

Tenemos nuestras limitaciones. Con nuestro
tamafio actual y nuestra fabricacion, 150 pie-
zas al afio, a pesar de las innovaciones tec-
noldgicas a las que llegamos, no podemos
aumentar mucho mas nuestra produccion.
Somos 20 personas trabajando.

Ademas, hay largo proceso para que poda-
mos lanzar un reloj al mercado: pasamos
alrededor de 2 afios creando un nuevo reloj,
desarrollando el concepto y fabricandolo y
luego otro aflo mas hasta lanzarlo al mercado.
iY eso que solo introducimos 100 unidades de
ese nuevo modelo! Pero esta es la forma de
trabajar que tenemos, la que nos gusta y la
que nos define. Es mejor que producir miles
y miles de unidades al afio. Y eso es lo que
define también a nuestros precios: somos una
compania pequefia desarrollando un trabajo
complicado.

Aquel afio sirvid para limpiar un poco el mer-
cado. Las companias que no estaban prepa-
radas, murieron a consecuencia de la crisis y
creo que eso fue un efecto positivo en lo que al
mercado se refiere, porque se depurd. Ahora
mismo venimos de una gira mundial y tengo
que decir que nos sorprende nuestra posicion
en paises como EE.UU. 6 Rusia y también en
algunas zonas de Asia. Para nosotros no ha
supuesto demasiado problema. Quizés he-
mos hecho algun reloj menos.

Ahora mismo estamos ultimando otro reloj que
formara parte de nuestra coleccion en 2010
(ver cuadro). Lo que es seguro es que en 18
meses habra otro Urwerk en el mercado, listo
y preparado para comercializar.

Cuando empiezas a trabajar en un reloj lo ha-
ces con la esperanza de que sea el reloj per-
fecto. Cada vez. Y justo en el momento en que
lo terminas, en ese preciso instante, piensas
que ese es el mas perfecto del mundo.

Si, y el proceso empieza otra vez. Uno nunca
termina con las complicaciones técnicas. W



